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TARIFA Y CARACTERISTICAS DEL SERVICIO.

Costo al mes por campana Caracteristicas del servicio

» Testeo de segmentos de clientes, para
determinar al mas rentable

» Dos Conjuntos de anuncios con 2 variantes
de anuncios

> Disefo de 4 piezas graficas

$80.000 + Costo de Inversion por Publicidad Campafia de Remarketing (Al segundo mes

. L o de campana)
$15.000 Conjunto de anuncio adicional (incluido

2 variantes de anuncios) » Instalacion de Pixel y APl de conversion

Verificacion de dominio

Se hace monitoreo y optimizacion de la
campana

Al finalizar el mes, se elabora un reporte con
los resultados obtenidos.




COMPOSICION DE UNA CAMPANA DE INSTAGRAM ADS

Campana

Conjunto de anuncio

Variante de
anuncio 1

Variante de
anuncio 2

En campana se define el objetivo de
la campafa. Los objetivos de la
campafa estan descritos en la
pagina siguiente.

En conjunto de anuncio se define el

presupuesto de la campafa y el
periodo que se Vvisualizara la
campafa. También se define el
publico objetivo (segun su interés,
comportamiento, demografia, lugar,
y edad.

En anuncios se suben las graficas,
los textos, las descripciones, el CTA
(Llamado al accién) y destinos (sitio

web por ejemplo). Ademas, se
establecen los pixeles de
conversiones.




OBJETIVOS DE CAMPANAS EN INSTAGRAM ADS

Reconocimiento Consideracion Conversion

Reconocimiento Trafico Conversiones

Alcance Interaccion Ventas de catalogo

Descarga de aplicaciones Trafico en el negocio
Reproducciones de videos.

Generacion de clientes
potenciales

Mensajes

Instagram Ads posee 11 objetivos para hacer campanas, y el objetivo dependera de que
quiere obtener el cliente. Si el cliente quiere que su marca se haga reconocida en un publico
determinado, entonces se usara el objetivo de “Reconocimiento”. Por otra parte, si lo que
quiere es vender el catalogo de sus productos, entonces el objetivo es de “Ventas de
catalogo”. A continuacion se dara una descripcion de cada uno de los objetivos.



DESCRIPCION DE LOS OBJETIVOS DE CAMPANAS:

Reconocimiento.

» Reconocimiento: Los anuncios se muestran a las personas que tengan mas probabilidad de recordar la marca.

» Alcance: Se muestra el anuncio a la mayor cantidad de personas posibles

Consideracion.

» Trafico: La campafia busca enviar personas a un sitio web, una aplicacion o un evento de Facebook. También esta campafia puede generar conversaciones
por llamadas, Messenger o Whatsapp

» Interaccion: Hace que las personas le den «Me gusta» a las paginas, respondan a eventos o bien, reaccionen a publicaciones. Ademas, puedes lograr que
comenten las publicaciones y las compartan.

» Descarga de aplicaciones: Los anuncios se muestran a personas que tienen mas posibilidad de descargar la aplicacion e interactue con él.
» Reproducciones de videos: Se muestra anuncios con videos a personas con alta probabilidad de retener la informacion.

» Generacion de clientes potenciales: Se genera clientes potenciales haciendo formularios, llamadas telefénicas o chat

» Mensajes: Se hacen anuncios que te ayudan a interactuar con tus clientes mediante Whatsapp, Messenger o Instagram.

Conversion.

» Conversiones: Estos anuncios hacen que tus clientes puedan hacer una accién en concreto, como lo es una compra o llamarte desde tu sitio web.
» Ventas de catalogo: Estos anuncios usa tu audiencia para mostrar los catdlogos de tus productos.

» Trafico en el negocio: Estos anuncios se muestran a aquellas personas que tienen mas probabilidad de que asistan fisicamente a tu tienda. Estas personas
se encuentran cerca fisicamente de tu local.



PLAN DE TRABAJO PARA EL DISENO E
IMPLEMENTACION DE CAMPANA DE INSTAGRAM ADS

T Disefio de la Implementacion Reporte de .,
Reunion inicial o o Reunion
campana de la campana resultados




DESCRIPCION DE PLAN DE TRABAJO PARA EL DISENO'E
IMPLEMENTACION DE CAMPANA DE INSTAGRAM ADS

Reunion inicial: Se hace una reunidn inicial para conocer al consumidor final, la propuesta de valor y los
objetivos de la campafa. También se define el presupuesto a invertir en la campana y se estipula el mensaje
gue se quiere trasmitir con la campana.

Disefio de la campana: Tras la informacion obtenida, se hacen las graficas, textos, descripciones y llamadas a
la accion. Ademas, se crea la cuenta publicitaria en el que se realizara la campana.

Implementacion de la campana: Con todo el disefio listo, se procede a implementar la campafia en el
administrador de anuncios. Ademas, se configura e instala el pixel y la APl de conversion.

Reporte de resultados: Al finalizar el mes de campanfa, se realiza un reporte con los resultados obtenidos en
la campafa. Este informe sera enviado al cliente, para que lo pueda evaluar.

Reunion: Finalmente, se coordina una reunion para aclarar las dudas con respecto a la campafa publicitaria.

Observacion: La campafia publicitaria se va optimizando, a medida que se

van obteniendo datos.




